CREA TU MARCA
PERSONAL COMO
ARQUITECTO

Y ATRAE CLIENTES SIN BUSCARLOS




Soy Luisa Gonzdlez, arquitecta visionaria, CEO de La Oficina Arquitectura y
fundadora de Enfoque Pro. He creado una comunidad elite de arquitectos
emprendedores que estdn transformando radicalmente su  vision
profesional y desarrollando modelos de negocio altamente escalables.
Como profesionales del disefio y la construccion, tenemos habilidades
Unicas para crear espacios extraordinarios, pero muchas veces nos falta
visibilidad en un mercado cada vez mds competitivo.

Este ebook te mostrard cémo convertir tu pasion por la arquitectura en
una marca personal poderosa que atraiga a los clientes ideales sin
necesidad de perseguirlos constantemente

¢Qué encontraras
en esta guia?

Fundamentos de marca personal
para arquitectos.

» Estrategias efectivas para
posicionarte en redes sociales.

o Como definir tu nicho especifico y
destacar como experto.

e Recursos y plantillas para
implementar de inmediato.
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¢POR QUE NECESITAS UNA MARCA
PERSONAL COMO ARQUITECTO?

Mds alla del portafolio tradicional

El mundo de la arquitectura ha cambiado. Ya no basta con tener
un buen curriculum o un portafolio impresionante. En la era
digital, tu identidad profesional es tan importante como tus
proyectos. Tu marca personal es la percepcion que los demds
tienen sobre ti, tus valores y lo que te hace Unico como
profesional.

Beneficios de desarrollar tu marca personal:

1. Diferenciacién en un mercado saturado: Te distingue entre
miles de profesionales con formacion similar.

2. Conexién emocional con clientes potenciales: Las personas
contratan arquitectos en quienes confian, incluso antes de ver su
trabajo.

3. Mayor valor percibido: Una marca soélida permite establecer
honorarios acordes a tu experiencia y propuesta de valor.

4. Atraccidn de clientes ideales: Los clientes que resuenan con
tu marca te buscardn a ti especificamente.

5. Oportunidades mds alld de la prdctica tradicional: Abre
puertas a colaboraciones, docencia, conferencias y otros
ingresos.

TU MARCA PERSONAL ES LA HUELLA QUE DEJAS Y LA
HISTORIA QUE CUENTAS; ES LO QUE LOS CLIENTES
RECUERDAN CUANDO NO ESTAS PRESENTE.
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CONSTRUYENDO LOS

CIMIENTOS DE TU 9

MARCA PERSONAL BULD | \
yOUR |

BRAND)

1 AUTOCONOCIMIENTO PROFESIONAL

Antes de comunicar quién eres, debes tenerlo claro tU mismo:

Define tus valores: ; Qué principios guian tu prdctica
arquitectdnica?

Identifica tus fortalezas: ;En qué dreas destacas naturalmente?
Reconoce tu estilo: ; Qué caracteristicas definen tus proyectos?
Establece tu propdsito: ;Qué problema especifico resuelves para
tus clientes?

Ejercicio prdctico:

Completa estas frases:
e Creo firmemente que la arquitectura debe...
e Lo que me distingue de otros arquitectos es...
e Mi mayor aporte a mis clientes es...
e En cinco afios quiero ser reconocido/a por...
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2 DEFINE TU CLIENTE IDEAL

No puedes ser el arquitecto ideal para todos. Define:

e Perfil demogrdfico: Edad, ubicacién, nivel socioecondmico

o Perfil psicogrdfico: Valores, preocupaciones, aspiraciones

e Necesidades especificas: ; Qué problemas tienen que tU
puedes solucionar?

e Objeciones comunes: ;Qué les impide contratar servicios de
arquitectura?

PARA SOLUCIONAR ESTO TE RECOMIENDO:

CREA UN "AVATAR DE CLIENTE" DETALLADO CON NOMBRE, HISTORIA Y
MOTIVACIONES PARA TENERLO PRESENTE EN CADA DECISION DE
COMUNICACION.

3 ARTICULA TU PROPUESTA DE VALOR UNICA

La formula del posicionamiento:
Soy el arquitecto que ayuda a [cliente ideal] a consequir [beneficio
principal] mediante [metodologia/enfoque Unico]”

Ejemplo:

"Soy la arquitecta que ayuda a familias jovenes a transformar
espacios pequefos en hogares funcionales y estéticos a través de
mi método de disefio biofilico adaptable.”
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VISIBILIDAD

ESTRATEGICA EN
REDES SOCIALES

EL PODER DE SER VISIBLE DONDE ESTAN TUS CLIENTES

Las redes sociales han revolucionado cémo los arquitectos pueden mostrar su
trabajo y conectar con clientes potenciales. Sin embargo, *publicar fotos de
proyectos ya no es suficiente™.

Selecciona las plataformas adecuadas:

Instagram: Ideal para showcasing visual y storytelling breve.

LinkedIn: Perfecto para conexiones B2B y proyectos corporativos
Pinterest: Excelente para inspiracion y trafico orgdnico a largo plazo.
TikTok/Reels: Crecimiento rapido mediante contenido educativo breve.
YouTube: Contenido en profundidad y educativo.

PARA ESTE PASO TE RECOMIENDO:

DOMINA UNA PLATAFORMA ANTES DE EXPANDIRTE A OTRAS. LA
CONSISTENCIA EN UN CANAL ES MEJOR QUE LA PRESENCIA MEDIOCRE EN
VARIOS.
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Tipos de contenido que generan engagement:

1. Contenido educativo: Explica procesos, comparte conocimientos técnicos
en términos comprensibles

2. Contenido inspiracional: Muestra el "antes y después”, el impacto
transformador de tu trabajo

3. Contenido de proceso: Lleva a tus seguidores detrds de escena, humaniza
tu prdctica

4. Contenido de problemdtica-solucidn: Identifica problemas comunes y
muestra tus soluciones

5. Contenido de opinidn profesional: Posiciéonate como experto comentando
tendencias o debates actuales

Plan de contenidos estratégicos:

La regla 70-20-10:
e 70% contenido educativo/valor
e 20% contenido de conexion personal/proceso
e 10% ofertas/llamados a la accién

Calendario simplificado:

Lunes: Tip profesional (#LunesDeArquitectura)

Miércoles: Caso de estudio/proyecto destacado

Viernes: Entre bastidores/proceso creativo

Mensual: Contenido mds profundo (articulo, video tutorial, etc.)
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ESPECIALIZACION -
EL PODER DEL NICHO

Por qué la especializaciéon te
hace mas visible

Parece contradictorio, pero reducir tu

enfoque amplia tus oportunidades.
La especializacion te posiciona como
experto y facilita que te recuerden y
recomienden.

Tipos de nichos para arquitectos:
1. Por tipo de proyecto: Viviendas
unifamiliares, retail, hospitalario, etc.
2. Por estilo/enfoque: Arquitectura
sostenible, minimalista, biofilica, etc.
3. Por perfil de cliente: Startups
tecnoldgicas, familias
multigeneracionales, etc.

4. Por problema especifico:
Optimizacion de espacios pequefos,
rehabilitacion energética, etc.

5. Por metodologia Unica: Tu propio
método de disefio o colaboracion

Como comunicar tu

especializacién:

Adapta tu biografia en redes:
Comunica claramente tu
especialidad

Crea una declaracion de
posicionamiento:

"Soy el arquitecto que.."
Desarrolla contenido especifico
para tu nicho:

Demuestra expertise

Utiliza hashtags y palabras clave
relevantes:

Facilita que te encuentren
Construye un portafolio selectivo:
Calidad sobre cantidad
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HERRAMIENTAS ESENCIALES PARA TU MARCA PERSONAL

Para gestion de redes sociales:
o Planificacién: Later, Planoly, Creator Studio
« Disefio: Canva, Adobe Express, Figma
o Edicidn de video: CapCut, InShot, Adobe Premiere Rush

Para email marketing:
e Mailchimp, Flodesk, ConvertKit

Para gestionar leads:
e Notion, Trello, HubSpot (version gratuita)

Para analitica:
o Google Analytics, Meta Business Suite, Creator Studio
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TU MARCA PERSONAL ES EL

ARTE DE CONSTRUIR
CONFIANZA."

Quizd estés diciendo Luisa, jesto es mucho trabajo! Y seguro que si lo es,
pero vale la pena cuando ves a cientos y miles de personas aumentar sus
ingresos.
éListo para llevar tu marca personal al siguiente nivel?

Descubre mis programas y recursos adicionales en

https://laoficinaarquitectura.com/

o

LA OFICINA

ARQUITECTURA


https://laoficinaarquitectura.com/

